
Question Marks
Zoals u kunt lezen in deze nieuwsbrief, investeert Thomson 
CompuMark verder in het verfijnen en uitbouwen van 
elektronische diensten, onze intussen bekende E-Services. 
Wij willen niet alleen uw betrouwbare hoge kwaliteitsleverancier 
zijn maar ook verder uitgroeien tot een business partner die met 
u meedenkt en u helpt om uw taken nog beter uit te voeren. Wij 
blijven dan ook verder investeren in E-Services en leggen daarbij de 
focus op het verhogen van uw effectiviteit. Wij willen uw organisatie 
waardevolle tijd doen besparen, zodat u nog meer tijd kunt 
besteden aan het beschermen en verdedigen van uw Intellectuele 
Eigendomsrechten.

Intussen blijven wij ook nieuwe merkendatabanken bouwen, om 
ons aanbod nog te verbeteren. In dit nummer beschrijven we 
de oprichting van Scandinavische databanken en in de nabije 
toekomst zult u meer vernemen over investeringen in andere, even 
waardevolle databanken.
 
Jan Broeckx  
Managing Director 
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Nieuwe functies in Watch E-Services maken 
de cirkel rond

U kent de Watch E-Services als een gratis 

online toepassing die de administratie van 

uw bewakingen aanzienlijk vereenvoudigt 

en versnelt. Vandaag introduceren we twee 

volledig nieuwe functies: Order Watches 

en Update Portfolio. Product Manager Els 

Denissen licht toe.

Aan u de keuze
Els Denissen: 'Maar ook wanneer u niet alle 
mogelijkheden wenst te gebruiken, bieden de 
Watch E-Services een meerwaarde. Want u 
bepaalt zelf in welke mate u de  
Watch E-Services in uw  
dagelijks werk  
integreert.'

Els Denissen: 'De huidige Watch E-Services bieden 
de klant al heel wat mogelijkheden. Zo kunt u uw 
bewakingsportefeuille bekijken en gerapporteerde merken 
consulteren en opzoeken. Dankzij de online selectie van 
bewakingsberichten kunt u zelfs volledig online werken. In 
de nieuwe versie van de Watch E-Services breiden we de 
mogelijkheden nog verder uit.'

Online bewakingen bestellen en wijzigen
Els Denissen: 'Dankzij Order Watches is het nu ook 
mogelijk om online bewakingen te bestellen. Met Update 
Portfolio kunt u voortaan ook zelf snel en eenvoudig de 

De Watch E-Services zijn gratis beschikbaar 
via onze website. Wenst u meer informatie? 
Vraag naar onze brochure of contacteer onze 
Klantendienst.

bewaakte klassen, regio en referentie wijzigen. U kunt zelfs 
een bewaking online stopzetten indien u die niet wenst te 
hernieuwen.'

De cirkel is rond
Els Denissen: 'De Watch E-Services bieden een volledige 
online oplossing met talloze mogelijkheden om uw 
bewakingsadministratie efficiënt te beheren. Als u dat 
wenst, heeft u het ganse dossier van uw bewaking vanaf 
de bestelling tot en met het bewerken en beheren van de 
bewakingsberichten in eigen handen.'

Hier kunt u in de Watch E-Services online bewakingen bestellen en wijzigen.



Search E-Services – Prijs & Order  
Nieuwe look, vereenvoudigde werkwijze 

Met onze Search E-Services - Prijs & 
Order berekent u sinds 2005 online de 
juiste prijs voor het onderzoek van uw 
keuze. Bovendien kunt u ook makkelijk 
online een bestelling plaatsen, op elk 
moment van de dag. Vandaag lanceren 
we de nieuwe Prijs & Order met tal van 
verbeteringen.

De verbeterde en gebruiksvriendelijkere 
interface van Prijs & Order laat u toe 
om in minder stappen een bestelling 
te plaatsen. Dankzij een aantal 
toegevoegde voorkeursinstellingen 

Wanneer Bulgarije en Roemenië lid 
worden van de EU …
Op 1 januari 2007 treden Bulgarije en Roemenië toe tot de Europese Unie. Daarmee is de zesde 

uitbreiding van de EU een feit. Tijd om een aantal juridische en praktische gevolgen wat nader 

te bekijken.

Automatische uitbreiding
Vanaf de toetredingsdag zullen bestaande 
Gemeenschapsmerken automatisch en volledig uitgebreid 
worden tot het territorium van de nieuwe lidstaten. Houders 
van Gemeenschapsmerken zullen daar zonder bijkomende 
stappen of kosten hun rechten kunnen laten gelden.  

Uitzonderlijk oppositierecht
Bijzondere aandacht verdient het uitzonderlijke 
oppositierecht met betrekking tot het Gemeenschapsmerk. 
Artikel 159a(3) van de CTMR bepaalt dat 
Gemeenschapsmerken die werden aangevraagd tussen  
1 juli 2006 en 31 december 2006 vatbaar zijn voor oppositie 
op basis van vroegere rechten in deze nieuwe lidstaten.

Hoe kan Thomson CompuMark u daarbij helpen?
Vanaf 1 januari 2007 worden Bulgarije en Roemenië 
automatisch opgenomen in ons EU-bewakingspakket.  
Wordt uw merk al voor de hele Europese Unie bewaakt, 
hoeft u dus niets te doen.

Hoe kan Thomson CompuMark u daarbij helpen?
U kunt Bulgarije en Roemenië nu al opnemen in uw 
onderzoekspakketten voor de Europese Unie (EU) en de 
Europese Ruimte (ER).

kunt u bovendien ingevulde velden als 
standaard bewaren. Dat bespaart u heel 
wat tijd bij het invullen van toekomstige 
opdrachten. Zo hoeft u bijvoorbeeld 
niet iedere keer opnieuw eenzelfde 
goederenlijst in te vullen.

Op vraag van onze klanten hebben we 
de prijsberekening en het bestelproces 

van elkaar losgekoppeld. Dat laat u 
toe om de prijs te berekenen zonder 
meteen ook te bestellen of omgekeerd. 
Wenst u beiden te combineren, dan kan 
dat uiteraard nog steeds. 

De Search E-Services zijn gratis beschikbaar via 
onze website. Wenst u meer informatie? Vraag naar 
onze brochure of contacteer onze Klantendienst.

Voor meer informatie over onze EU-gerelateerde producten kunt u altijd terecht bij onze Klantendienst.  
Juridische info over de uitbreiding vindt u op http://oami.europa.eu/en/enlargement/enlargement2007.htm
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Meer eigen databanken in uw voordeel  

Thomson CompuMark bouwt het aantal 

eigen databanken jaar na jaar verder uit. 

Onlangs kwamen er in één klap zelfs drie 

registers bij: Zweden, Noorwegen en Finland. 

Product Manager Kathy Van der Herten over 

Scandinavië en de pluspunten van eigen 

databanken.

‘Met Denemarken, Zweden, Noorwegen en Finland 
beschikken we nu over alle woordmerken in Scandinavië. 
De Zweedse en Finse databanken bevatten ook 
vennootschapsnamen en familienamen. Die laatste hebben 
in deze landen immers evenveel belang als merken.’

Waarom kiest Thomson CompuMark voor het bouwen 
van eigen databanken? 
Kathy Van der Herten: ‘Hoe meer eigen databanken, hoe 
beter we de gegevens in onze onderzoeksrapporten kunnen 
integreren en hoe sneller we de onderzoeksrapporten 
kunnen leveren. De klant zal de rapporten niet alleen 
makkelijker kunnen analyseren maar indien gewenst ook 
eerder kunnen ontvangen.’

Waarom vergemakkelijkt dit de analyse van het 
rapport?
Kathy Van der Herten: ‘Ten eerste valt inhoudelijk de 
meer consistente selectie op, in lijn met de andere eigen 

databanken die werden onderzocht. Dat is logisch, 
aangezien één enkele analist een merk in verschillende 
registers onderzoekt. Daarnaast zullen over alle onderzochte 
registers heen ook de eenvormige lay-out van de geleverde 
informatie en de handige overzichtslijsten het werk van de 
klant versnellen.’ 

Bieden eigen databanken ook meer opties voor de 
levering?
Kathy Van der Herten: ‘Wanneer we onderzoeken volledig 
zelf kunnen uitvoeren, kunnen we de resultaten sneller 
leveren, zelfs binnen de vier uur! En via onze  
Search E-Services kunnen onze klanten de  
rapporten online consulteren, bewerken  
en doorsturen.’

Colofon
Thomson CompuMark, Sint-Pietersvliet 7, 2000 Antwerpen, België, 

Tel  + 32 3 220 72 11, Fax  + 32 3 220 73 90, http://compumark.thomson.com.

Question Marks is de nieuwsbrief van Thomson CompuMark, bedoeld voor onze klanten en 

business partners, en verschijnt drie keer per jaar. U vindt deze nieuwsbrief ook terug op onze 

website. 

Uitgever: Thomson CompuMark

Hoofdredactie: Ringo Van Oost

Wij stellen uw reacties ten zeerste op prijs. Stuur 

uw ideeën, suggesties en commentaar naar 

compumark.questionmarks@thomson.com. U kunt 

ook zelf  een gastartikel schrijven.

Copyright © 2006 Thomson CompuMark
Als uw gegevens incorrect zijn of als u niet langer informatie van ons wenst te ontvangen, kunt u dit melden door een brief te sturen naar Thomson CompuMark, Sint-Pietersvliet 7,  
2000 Antwerpen, België of een e-mail te sturen naar compumark.database.be@thomson.com. Onze volledige privacyverklaring vindt u op http://compumark.thomson.com/emea/privacy. 
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Wereldwijd zijn miljoenen farmaceutische namen in gebruik. Een deel daarvan zijn niet  

eens officieel als merknaam gedeponeerd en kunnen een risico op mogelijke conflicten 

betekenen indien u een merk in klasse 5 wilt registreren. Hoe kunt u dat risico vermijden  

en hoe betrouwbaar is de geleverde 

informatie? Question Marks sprak met 

Eddy Maris, ervaren merkenanalist en 

gespecialiseerd in onderzoeken naar 

farmaceutische namen. 

Opleiding
Eddy Maris: ‘De volgende stap was de start van een 
gespecialiseerde opleiding. Het was belangrijk om ons 
samen met een aantal collega-analisten te verdiepen in de 
specifieke noden van de farmaceutische industrie en een 
beter inzicht te krijgen. Zo zullen we tijdens het onderzoek 
en de selectie o.a. onze aandacht vestigen op de sterkte van 
de prefixen, op speciale lettercombinaties, op opvallende 
letters, op het ritme van de naam. Al deze factoren 
en nog verschillende andere daarnaast bepalen of een 
farmaceutische naam al dan niet gelijkend is aan een andere. 
Uiteraard leren we nog iedere dag bij.’

Welke farmaceutische diensten biedt  
Thomson CompuMark aan?

Een Farma in gebruik - Gelijkaardigheidsonderzoek 
checkt of een naam of merk terug te vinden is in onze 
databank van farmaceutische namen die in gebruik zijn. 
Bij een onderzoek in klasse 5 gaat een Farma in 
gebruik link na welke geselecteerde merken identiek 
zijn aan de namen in de farmaceutische databank. 
Deze databank is ook online beschikbaar op SAEGISTM, 
waar u zelf uw eigen zoekstrategie kunt ontwikkelen.

•

•

•

Klasse 5
Eddy Maris: ‘Een belangrijke bron zijn uiteraard de 
merkendatabanken. Het grootste deel van de farmaceutische 
namen wordt nog wel als merk gedeponeerd en verschilt 
daarin niet van merknamen voor andere producten of 
diensten. Maar deze databanken dekken de hele lading niet. 
Daarom is het belangrijk ook andere bestaande bronnen te 
raadplegen.’

IMS Health
Eddy Maris: ‘De vraag naar meer informatie over 
farmaceutische namen nam steeds toe. In onze zoektocht 
naar een uitgebreide en betrouwbare bron zijn we na 
een grondige studie bij IMS Health uitgekomen. Met hen 
hebben we nu al sinds 1999 een licentieakkoord omtrent 
het gebruik van hun informatie in onze merkendatabank. 
IMS Health is een begrip in de farmaceutische wereld. Ze 
zijn gespecialiseerd in het verzamelen van marktinformatie 
over farmaceutische producten en bedrijven in meer dan 
60 landen wereldwijd. Hun databank wordt beschouwd als 
de meest volledige en gezaghebbende bron in de sector. Ze 
bevat niet alleen de namen maar ook gegevens over o.a. de 
verkoop van het product. Dat maakt het mogelijk om na te 
gaan of een bepaalde farmaceutische naam in een bepaald 
land in gebruik is.’ 

De wereld van de farmaceutica
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 > Stuur uw oplossingen per e-mail naar  
compumark.questionmarks@thomson.com   
of fax ze naar + 32 3 220 73 90

Anagram Merknaam 

1.  e G g l o o  (kl 42) _   _   _   _   _   _

2.  a e i L S s s t r u v  (kl 25) _   _   _   _     -     _   _   _   _   _   _   _

3.  b e o t u u Y  (kl 41) _   _   _   _   _   _   _   . c o m

4.  a B e f g l n n O s u  (kl 9) _   _   _   _     &     _   _   _   _   _   _   _

5.  c e e F h i i P r r s  (kl 28) _   _   _   _   _   _     -     _   _   _   _   _

6.  A a i M n n o r s t t  (kl 12) _   _   _   _   _       _   _   _   _   _   _

7.  a a B e i n s t u V  (kl 9) _   _   _   _   _       _   _   _   _   _

8.  h h J J n n n n o o o o s s  (kl 5) _   _   _   _   _   _   _     &     _   _   _   _   _   _   _

9.  A E I K (kl 20) _   _   _   _

10. e g g K l l o s (kl 30) _   _   _   _   _   _   _     ‘     _

Zet de letters van onderstaande woorden in de juiste volgorde en zie 

een bekende merknaam verschijnen. In de anagrammen geven de 

hoofdletters in het vet de eerste letter of initialen van de merknaam 

aan. Mogelijke leestekens en spaties staan al op de juiste plaats.  

Als tip krijgt u tussen de haakjes de belangrijkste internationale klasse 

waarin de merken zich situeren. 

Quiz - Anagrammen

DE OPLOSSINGEN VAN DE 
VORIGE QUIZ

Vond u bij elke filmster het 
juiste merk? Dan verkreeg u 
het onderstaande resultaat:

George Clooney - Nespresso
Catherine Zeta-Jones - Alfa Romeo
Ben Affleck - Axe
Sharon Stone - William Lawson’s

De volgende vijf lezers krijgen 
binnenkort een Cubite van 
Boyng: een stereo PC luidspreker 
met ingebouwde USB hub.

• Mevrouw Mariëlle Schaar - 
 Shield Mark BV (Nederland)
• Mevrouw Rita Mäder -    
 Ypsomed AG (Zwitserland)
• Mevrouw Eva Lence Reija - 
 Inditex (Spanje)
• Mevrouw Caroline Forsberg - 
 AB Tetra Pak (Zweden)
• Mevrouw Franziska Adam 
 Lippert, Stachow & Partner   
 (Duitsland)

  Mevrouw      Mijnheer
 

NAAM: 

BEDRIJF: 

ADRES:

LAND:


